


communiqué de presse 

Date lieu
Envoyez votre communiqué à notre base d'emails de journalistes : www.24presse.com


Titre : le titre du communiqué de presse est un concentré d’information

Sous-titre ou chapeau : ces deux ou trois  lignes d’introduction décrivent qui fait quoi, pourquoi c’est important et quand aura lieu l’événement annoncé (lancement d’un nouveau produit ou service, événement relatif à une association, etc.). 

Ici mettre en tête de paragraphe l'idée force du paragraphe 1
Le communiqué de presse a pour objectif premier d’annoncer une nouvelle à un large public - innovation ou évolution dans une entreprise, information exclusive sur une association - et d’inciter les médias à diffuser cette information. Ces derniers doivent le cas échéant pouvoir la relayer directement. Deuxième objectif visé: aiguiser la curiosité des journalistes et les inciter à en savoir plus en venant assister, par exemple, à une journée portes ouvertes. 
Ici mettre en tête de paragraphe l'idée force du paragraphe 2

Il est donc essentiel que les faits importants soient au premier plan. Le communiqué de presse répond à la question suivante: qui fait quoi, quand et pourquoi? 
Une fois ces éléments posés, il est possible d’ajouter des détails ou d’affiner l’information. La longueur du communiqué de presse ne doit toutefois pas dépasser une ou deux pages. Veillez à structurer votre texte avec clarté au moyen de paragraphes et faire des phrases courtes. 

A propos

Dans la zone "A propos" on décrit succinctement et objectivement qui est l'emetteur du communiqué. On indique des chiffres, des dates de création et les éléments qui permettent rapidement de comprendre qui est l'émetteur.
Contact presse

Sophie dupont : 01 01 01 01 / s.dupont@nom.com
Conseil de rédaction

	Le communiqué de presse est un outil très intéressant... pour peu que l’on connaisse quelques grands principes. Attention néanmoins : le communiqué de presse ne sert pas à vendre, il n'est pas une publicité.


	Les règles de base


	


	1- Un journaliste ne publie que ce qu’il juge intéressant pour ses lecteurs (résultat d'une étude, nouveau produit ou service, évenement, actualité, agenda …), il n’est pas là pour vous faire de la publicité gratuite. 

2- Le journaliste publiera des informations impartiales : son rôle est de parler de manière objective. 

3- Faites court , simple et efficace. Donnez des dates, des chiffres, des éléments factuels. N'utilisez pas de jargons professionnels. Votre communiqué doit être compréhensible par n'importe qui. 


	La rédaction du communiqué de presse


	


	Avant toute chose, sachez que le communiqué doit faire 1 page maximum, pas plus . Voici les 4 parties qui composent un communiqué de presse : 

1. Le titre 

Il doit résumer en 1 phrase tout votre communiqué. 
Cette accroche doit être percutante : jeu de mots, un chiffres clé… C'est l'élément à travailler en premier. 

2. L’accroche du communiqué ou "chapeau" 

Ce petit paragraphe (2 lignes) doit résumer en quelques lignes tout le communiqué de presse, ce que doit retenir le journaliste. 

3. Le corps du communiqué 

Rédigez à l’impersonnel votre texte, comme si vous étiez le journaliste qui parlait de votre sujet. 
Mettez en premier les éléments les plus importants et laissez en dernier les informations les moins essentielles. 
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Traditionnellement la structure d'un communiqué suit le moule :
     Où ? Qui ? Que ? Quoi ? Quand ? Comment ? Pourquoi ? 
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Si possible, avoir un fil conducteur tout au long du texte avec des enchaînements naturels entre les  paragraphes. 
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Si utile, rajoutez des illustrations (photos de produits, de site web…), avec des commentaires si  possible.
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Ajoutez des titres à chaque début de paragraphe avec les grandes idées à retenir, ainsi un  journaliste pressé pourra lire uniquement vos gros titres et retrouver l'information immédiatement. 

[image: image5.png]


Faites passer une 1 idée par paragraphe.
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N'abusez pas de photos et illustrations
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N'abusez pas des liens hypertextes, ni de gras, pas de "!" ni de "?"
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Si vous avez plusieurs messages, faites plusieurs communiqués de presse, il faut éviter la confusion. 
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Attention au ton du communiqué : si vos accroches sont faites de jeux de mots, votre communiqué ne sera pas forcément pris au sérieux.

4. La fin du communiqué 
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Abordez ici tous les détails pratiques : dates, modalités, prix du produit/service, disponibilité, … 
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Faites un rappel de votre société ou organisation, de son historique, ses produits, ses actions … 
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Faites relire votre communiqué par une personne qui ne connaît rien à votre sujet … il faut qu'il puisse être compris par une personne qui ne connaît rien à votre actualité. 
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N'appelez pas les journalistes pour savoir s'ils ont bien reçu votre communiqué… Sauf erreur de messagerie il l'aura reçu, et s'il 'en parle pas, c'est qu'il n'est pas intéressé. 
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