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La notion de Promotion immobiliere collaborative se définit comme un montage ou les futurs
propriétaires collaborent a la réflexion, la conception et la définition de leurs logements pri-
vatifs ainsi que leurs espaces communs. Cette démarche en plein essor en France peut étre
traduite dans sa réalisation sous différentes déclinaisons : habitat participatif, habitat coopé-
ratif, autopromotion, projet porté par un maitre d’ouvrage social ou un promoteur immobilier
engagé dans une démarche de co-conception avec les futurs habitants.

La promotion immobiliere collaborative est porteuse d’une dynamique nouvelle dans la pro-
duction de logements : désir d’implication des habitants, immobilier sur-mesure, création de
liens sociaux, qualité architecturale et environnementale, intégration urbaine des projets, so-
lutions pour les ménages ayant des difficultés a accéder a la propriété ou pour les personnes
en perte d’autonomie. Boosté par la digitalisation du secteur (ex : I’'Open Promoter Platform,
HabX, simulateurs de co-conception,...) et un cadre légal favorable (loi ALUR), I'immobilier
collaboratif et participatif inverse le processus de commercialisation des logements neufs
«clés en main» et définit les nouveaux contours d’une promotion immobiliere plus ouverte.

Cette étude propose aux acteurs du marché de I'immobilier résidentiel de mieux connaitre
cette évolution de la demande et ainsi mieux s’y préparer : quelle est la taille de ce marché
potentiel (et de ses différents segments : type de projet, type de logement et de localisation,
type d’architecture,...) ? Quels sont les différents profils de clients potentiels (profil socio-
démographique, appétence pour I'immobilier collaboratif et participatif,...) ? Quelles sont

les attentes en matiere d’habitat participatif (logement, espaces mutualisés, réalisations
écologiques et environnementales, outils participatifs physiques ou en ligne,...) ? Quels argu-
mentaires marketing (quels sont les insights, les motivations, les freins,...), quels outils (quels
canaux de communication) et quelle stratégie communication déployer aupres de chacune
des cibles ?

Une étude pour:

e Les acteurs de la promotion : la promotion collaborative n’est pas sans avantages sur le
plan opérationnel. Elle procure une pré-commercialisation significative, pousse a I'innova-
tion et génere une image valorisante capable de rejaillir sur I’'ensemble de I'opération.

e Les acteurs de 'aménagement : I'immobilier collaboratif est un marqueur urbain et social
pour un quartier. Que la démarche soit imposée, qu’il s’agisse d’une option ou une oppor-
tunité pour se distinguer des autres candidats, les aménageurs ont certainement un inté-
rét a se familiariser avec cette innovation sociale.

e Les acteurs de 'autopromotion : Au-dela des 220 projets «citoyens» actuellement en
gestation, I’ «habitat participatif» ou co-habitat est susceptible de séduire un plus grand
nombre de familles souhaitant décider elles-mémes de leur mode de vie. Encore faut-il
comprendre cette demande tres hétérogene et bien souvent a convaincre avec une com-
munication adaptée.
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par slide
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Coline LE BIHAN
Votre contact pour I’'étude
coline.lebihan@arcane-research.com

Direct : 02.41.20.08.76

ter toutes les précisions nécessaires

afcaﬂe research

Expert en montage d’études mul-
ti-clients et en études ad-hoc
basées sur la réinterrogation de
cibles.

Notre offre multi-clients répond a 3
principes :

- Proposer des études thématiques sur
des marchés connus et maftrisés,

- Mutualiser les colts (terrain partagé)

- Proposer une offre plus flexible, plus “ad
hoc” et plus qualitative que les études
en souscription traditionnelles

La maitrise du principe de I'enquéte
mutualisée depuis 1993 :

- Une équipe impliquée et compétente
sur les domaines.

- Plus de 30 observatoires réalisés chaque
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- Une relation durable et de confiance
avec les acteurs les plus significatifs des
marchés étudiés.

www.arcane-research.com

arcane research est un institut d’études in-
dépendant spécialisé depuis 1993 dans les
études quantitatives.
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