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LeS ÉDiT ionS De La LoUPe onT 15 anS

Parcours d'un éditeur indépendant 
qui est devenu une référence sur son marché.

2002 : Création des éditions de La Loupe

après un parcours professionnel dans l'imprimerie et la communication, alban du Cosquer décide en
mai 2002 de se lancer dans cette « niche » éditoriale que représente l'édition en grands caractères.

une CLientèLe qui s'éLargit

si les Éditions de La Loupe s'adressent tout d'abord à un lectorat composé de personnes âgées et de
malvoyants, elles touchent progressivement également des publics plus ciblés comme les personnes ayant
des difficultés d’apprentissage (dyslexiques notamment) voire des difficultés sociales. enfin un nouveau
public, plus jeune, las d'avoir les yeux rivés sur les écrans, fait le choix du livre en grands caractères pour
un meilleur confort de lecture.

un CataLogue étendu et de quaLité

15 ans après leur création, les Éditions de La Loupe ont édité plus de 750 livres et proposent aujourd'hui
un catalogue de plus de 500 titres, couvrant des champs très variés : littérature contemporaine, romans,
récits, biographies, témoignages, essais, policiers, jeunesse et vie pratique (santé et bien-être).

après un intense travail de sélection (10 ouvrages analysés pour 1 édité), les Éditions de La Loupe né-
gocient au cas par cas l'adaptation en grands caractères. Les Éditions de La Loupe ont ainsi des partena-
riats avec une quarantaine de grands éditeurs nationaux.

un éditeur indépendant faCe à des défis

Éditeur indépendant avec un effectif  de 6 salariés, les Éditions de La Loupe disposent de leur propre
réseau de diffusion et de distribution, auprès d'une clientèle qui, au-delà du cadre national, s’étend au
monde francophone.

Ces clients sont principalement des structures collectives type bibliothèques d’hôpitaux ou maisons de
retraite, médiathèques municipales ou départementales, Bibliothèques pour tous. La vente aux particu-
liers se fait pour l'essentiel par internet, sur le site de l’éditeur (www.editionsdelaloupe.com) ou via les
sites marchands spécialisés.

face à un marché complexe en raison des coûts de fabrication plus élevés et du lectorat restreint par
rapport à l'édition grand public, les Éditions de Loupe s'adaptent sans cesse avec notamment de nouvelles
collections Jeunesse et livres pratiques. preuve de ce dynamisme, le site internet est entièrement renou-
velé à la rentrée 2017.
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Les ChiffRes CLÉs Des ÉDitions De La Loupe

• 750 : nombre de livres édités depuis 2002
• 500 : nombre d'ouvrages disponibles actuellement.
• 500 000 : nombre de livres vendus depuis 2002.
• 300 pages : la pagination moyenne, pour un prix moyen de 20 €, proche de celui
de l'édition originale.



L 'ÉD iT ion en gRanDS CaRaCTèReS :
Un maRChÉ ComPLexe

on compte moins d'une demi-douzaine d'éditeurs 
sur ce marché de niche aux multiples contraintes.

en france, le marché de l’édition est scruté à longueur d’années et des masses de données permettent
de connaître dans le moindre détail les évolutions de chaque genre : fiction, témoignage, littérature en-
fantine, BD, etc. aussi bien pour l’édition papier que pour sa déclinaison électronique. pourtant, il est un
secteur sur lequel on dispose de très peu de données : celui de l’édition en grands caractères.

Moins d'une deMi-douzaine d'éditeurs

Ce marché est détenu par quelques petites entreprises au schéma toujours identique : il s’agit de racheter
les droits de titres déjà parus en édition brochée ou en poche. Ce sont le plus souvent des titres ayant ren-
contré un fort succès, mais il peut aussi arriver que le « petit » éditeur cède à un coup de cœur, à charge
pour lui de le promouvoir ensuite auprès de sa clientèle.

un MarChé de niChe

La principale contrainte de ce secteur marginal reste d’arriver à vendre à un prix abordable des ouvrages
qui comportent forcément plus de pages que les éditions courantes, or le papier coûte cher… D'un coût
plus élevé que la production standard, l'édition en gros caractères s'adresse à un public restreint, avec des
tirages limités à quelques centaines d'exemplaires en moyenne.

La production de chaque maison est généralement modeste : de l’ordre de quelque dizaines de titres 
par an.

Le nuMérique, MenaCe et opportunité

si l'édition en grands caractères fait face à de nouvelles concurrences avec les éditions numériques,
celles-ci ne répondent pas à toutes les attentes, notamment pour les personnes âgées ou certains déficients
visuels. par ailleurs, sous l'effet de l'utilisation croissante de ces nouvelles technologies, les éditeurs en
grands caractères voient affluer de nouveaux lecteurs : une classe d'âge plus jeune – quarantenaires, voire
moins -  qui retrouve les vertus du papier (voir page suivante).

« Nous sommes un éditeur indépendant, tant pour nos choix éditoriaux qu'en matière
de diffusion ou de distribution. Cette indépendance nous permet d'être extrêmement
réactifs face aux attentes de nos clients. »  Alban du Cosquer
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70
c'est le nombre de nouveautés 

publiées en moyenne chaque année par 
les Éditions de La Loupe.



SenioRS, maLvoyanTS, 
PeRSonneS en D iff iCULTÉS :

DeS PUbL iCS aUx aTTenTeS D iveRSeS

L'édition en grands caractères ne s'adresse pas à un public 
mais à des publics ciblés, dont les caractéristiques 

(âges, problématiques et attentes) diffèrent sensiblement.

Les seniors : 

quantitativement, le premier public de l'édition en grands caractères est le lectorat âgé dont on sait que
statistiquement il ne peut qu’augmenter au cours de ce siècle.

Les MaLvoyants : 

en france, près de 1,7 million de personnes sont atteintes d’un trouble de la vision (dont 200 000 aveu-
gles ou malvoyants profonds, non concernés par la lecture en grands caractères). selon l'oMs, le nombre
de déficients visuels devrait doubler d'ici 2050, conséquence directe de l'allongement de l’espérance de
vie et du vieillissement de la population française. il y a plusieurs types de mal voyance notamment la ca-
taracte, la DMLa (dégénérescence maculaire liée à l'âge), le glaucome, ou encore l'amblyopie.

Les dysLexiques :

et autres personnes souffrant d'une pathologie qui entraîne des difficultés de lecture. un certain nombre
d'ouvrages sont édités à l'intention des adultes ou enfants atteints de ce trouble, même s'il est difficile,
voire impossible, d'apporter une réponse unique tant les pathologies diffèrent.

des personnes en diffiCuLté soCiaLe :

comme les adolescents en difficulté scolaire ou les personnes étrangères en cours d'alphabétisation.

un nouveau LeCtorat en quête de Confort visueL : 

il s'agit essentiellement d'actifs, autour de la quarantaine, qui travaillent quotidiennement et à temps
plein sur des écrans.

« Le livre en grands caractères permet de découvrir ou redécouvrir le plaisir de la lec-
ture. Pour des personnes en difficulté en raison de l'âge ou de la maladie, c'est un com-
pagnon précieux qui ouvre à l'imagination, l'émotion et la connaissance.»
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Les maLvoyances

La CataraCte :

Maladie qui se manifeste par l'opacification du cristallin, lentille placée à l'intérieur de l’œil,
en arrière de la pupille ... Le cristallin s’opacifie progressivement et la vue se brouille.

La dégénéresCenCe MaCuLaire (dMLa) :

Liée à l’âge, c’est une maladie dégénérative de la rétine qui débute après l’âge de 50 ans.  elle
touche  sélectivement la région maculaire (c'est à dire la zone centrale de la rétine) et entraîne
peu à peu une perte de la vision centrale. La vision périphérique ou latérale est habituellement
préservée.

Le gLauCoMe :

Maladie dégénérative du nerf  optique entraînant une perte progressive de la vision depuis la
périphérie vers le centre.

L'aMbLyopie : 

Cette différence d'acuité visuelle entre les yeux n’est pas due à une lésion organique. C’est le
traitement par le cerveau de l'information venant de l’œil qui ne fonctionnerait pas de manière
optimale. Ce trouble concernerait 2 à 5 % de la population.

Le cas particuLier de La dysLexie

La dyslexie est une difficulté d'apprentissage de la lecture et de l'orthographe. elle se caractérise
par une difficulté à identifier les lettres, les syllabes et les mots, dans des proportions changeantes
d’un individu à l’autre. Ce trouble concernerait entre 8 à 10 % des enfants et en grande majorité
des garçons (trois fois plus que les filles).

pour les dyslexiques, la lecture d’un texte « normal » peut être un véritable calvaire, exigeant
une grande concentration pour arriver à distinguer des caractères qui se ressemblent trop (le b et
le d, le p et le q…), dont le dessin est parfois brouillé par des empâtements inutiles.

Le texte semble danser sous les yeux du lecteur, rendant le déchiffrage laborieux et compliquant
l’apprentissage.



LeS SPÉC if iC iTÉS

De L 'ÉD iT ion en gRanDS CaRaCTèReS

afin de faciliter la lecture, les livres en grands caractères 
ont des caractéristiques particulières concernant notamment 

la typographie, la mise en page et le format.

différents paraMètres sont pris en CoMpte pour rendre La LeCture pLus

ConfortabLe.

La taiLLe des CaraCtères

elle est pratiquement double de celle des éditions standard.  Les Éditions de La Loupe proposent des
ouvrages avec des tailles de caractères allant du corps 17 au corps 20 (voir le test de lecture en page 11).

La quaLité d’iMpression

Les caractères doivent être bien marqués. La police utilisée est choisie en fonction de sa lisibilité.
L'impression est bien encrée pour renforcer le contraste.

un papier Littérature

Le papier est de préférence blanc mat, légèrement ivoire, pour supprimer la brillance qui fatigue rapi-
dement les yeux et offrir le meilleur contraste possible. Le papier littérature est par défaut antireflet. 
en effet, un papier brillant («glacé») et blanc crée des reflets qui rendent la lecture très pénible.

un papier opaque

Le papier est plus épais que dans les éditions standard, afin que les mots de la page suivante ne trans-
paraissent pas. pour le confort de lecture, les Éditions de La Loupe n’utilisent que du « Bouffant Littéra-
ture ». plus épais que d'autres, le Bouffant est un papier fréquemment utilisé pour l'édition de romans.

des règLes de Mise en page

La longueur des lignes est réduite à 11 centimètres maximum car l’œil fatigue beaucoup moins s'il exé-
cute ses mouvements sur une petite longueur. Les marges sont donc plus importantes et l'interlignage est
augmenté pour une présentation plus aérée.

idéaLeMent, des Livres à faibLes pagination

– Le nombre de pages est limité – moins de 350 pages - pour permettre aux utilisateurs une lecture et
un maniement plus aisés, avec, de préférence, une couverture souple et solide. 

« Éditer en grands caractères coûte 30 à 40 % plus cher, dans un secteur de l’édition où
l’on sait bien que les marges sont généralement très faibles. Cette contrainte supplémentaire
nous impose une extrême rigueur de gestion.»
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PaP ieR boUffanT L iTTÉRaTURe ,
C'est sur ce papier de qualité, retenu pour son confort de lecture, que les Éditions
de La Loupe impriment leurs livres.



LeS ÉDiT ionS De La LoUPe :
Un CaTaLogUe TRèS D iveRS if iÉ

en lien avec les plus grands éditeurs, 
les Éditions de La Loupe ont produit depuis 2002 plus de 750 titres.

tRès ÉCLeCtiQue, Le CataLoGue Des ÉDitions De La Loupe vise à satisfaiRe

toutes Les attentes D’une CLientèLe fiDèLe.

Les grandes Catégories du CataLogue

– Romans (historique, de terroir, nouvelles, contemporain, sentimental)
– Récits et documents
– Biographies, témoignages
– Être et penser (essais, santé - bien-être, spiritualité)
– aventure
– Détective - policier
– Cuisine
– nature - animaux
– humour
– Jeunesse (fonds d’une trentaine de livres jeunesse)

une séLeCtion rigoureuse

environ 70 titres sont édités chaque année par les Éditions de La Loupe, après l’analyse rigoureuse de
plus de 600 ouvrages.

si les sujets et les traitements varient, tous les livres retenus ont en commun d'être porteurs de sens.
« Ce sont des livres positifs », résume alban du Cosquer pour définir la ligne éditoriale des Éditions de

La Loupe.

une date de sortie au pLus proChe de CeLLe de L’éditeur de Création

Chaque personne, malvoyante ou non, souhaite partager ses lectures avec son entourage. pour cela, les
editions de La Loupe s'efforcent de publier les livres au plus proche de l'édition originale.

« La notoriété de l'auteur n'est pas le critère numéro un. Nous misons sur la qualité et
la diversité, en nous autorisant le droit aux coups de cœur ! »
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exCLUS iv iTÉ DeS DRoiTS en gRanDS CaRaCTèReS

Les éditeurs en grands caractères rachètent les droits au cas par cas, avec une exclu-
sivité pour l'édition en grands caractères.

Les Éditions de La Loupe ont ainsi passé des partenariats avec de grands éditeurs comme
10-18, Robert Laffont, Gallimard, flammarion, nil Éditions, actes sud, Éditions du
Rouergue, plon, Calmann-Lévy, presses de la Renaissance, Éditions de l'archipel, École des
Loisirs, Éditions du seuil, Le sarment, Les arènes, Xo, oh! Éditions, …
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bibL ioThèQUeS eT L ibRa iR ieS :  
DeS aPPRoCheS D iffÉRenTeS

Les Éditions de La Loupe innovent 
pour répondre au mieux aux attentes de ces professionnels.

une très bonne notoriété en bibLiothèques

La plupart des bibliothèques ont un rayon de livres en grands caractères avec notamment les livres des
Éditions de La Loupe.

Le catalogue des Éditions de La Loupe est particulièrement apprécié des bibliothécaires grâce à sa di-
versité et à sa rapidité de parution (au plus proche de la parution du livre original, avec des nouveautés
proposées trois fois par an). plus de 500 000 ouvrages des Éditions de la Loupe sont disponibles en bi-
bliothèques municipales, départementales, d’hôpitaux...

vers un rayon spéCiaLisé en Librairies ?

Dans un marché concurrentiel, les linéaires des librairies sont âprement disputés et occupés prioritai-
rement par les best sellers. Les libraires ont de ce fait des difficultés à créer des rayons spécialisés autres
que ceux habituellement travaillés. 

Le grand caractère vient d'autant plus bouleverser leur approche que Les Éditions de La Loupe propo-
sent un large choix éditorial (romans, essais, santé...) sous une même marque.

Cependant les libraires sont de plus en plus nombreux à s'intéresser aux éditions en grands caractères.
Les editions de La Loupe les encouragent en ce sens, avec la mise à disposition d’un spécimen fourni
gratuitement (voir ci-dessous)". 

noËL en grands CaraCtères pour Les Librairies ?

La période de noël est particulièrement propice pour le grand caractère en librairie car le livre, géné-
ralement, fait partie des cadeaux le plus souvent offerts. idée cadeau pour les personnes âgées, le livre
grands caractères fait de nombreux adeptes.

« Le spécimen est un outil promotionnel que nous mettons à disposition des libraires.
Au cours de la seule année 2017, une centaine de rayons grands caractères ont été
ainsi créés en librairies. »
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Le SPÉC imen, Un oUTiL De SenS ib i L i SaT ion

pour faciliter la sensibilisation du public sur un espace restreint, les
Éditions de La Loupe proposent gratuitement un spécimen grands ca-
ractères.

il s'agit d'un livre dont la couverture est coupée dans la diagonale
afin de montrer clairement la taille de police du livre en question.

Cette présentation suscite des interrogations, auxquelles répond un
macaron autocollant apposé sur la couverture : « Grands caractères,
confort de lecture, LivRe test  ».

Mieux vendre le grand caractère !

La plupart de vos clients
ne connaissent pas !

600 titres à notre catalogue

Spécimen massicoté à mettre 
en rayon : il est pour vous 

et sera unique dans 
votre librairie !

LIVRE-TEST

GRANDS

CARACTÈRES

CONFORT DE

LECTURE
Une formule 

hyper-effi cace 
éprouvée dans 

plusieurs 
librairies

     

   

   

 

 
  

 



QUeST ionS/RÉPonSeS

pourquoi Certains Livres ont-iLs une Couverture différente dans L'édition en

gros CaraCtères par rapport à L'édition standard ?

Cela tient souvent au fait que les droits ont été achetés seulement pour  l'adaptation du texte, sans la
couverture. Les Éditions de La Loupe peuvent aussi, pour des raisons qui leur sont propres, décider de
créer une nouvelle couverture qui correspond mieux à  leur lectorat.

CoMMent savoir queL Corps de CaraCtères Conviendra Le Mieux ? 

Les Éditions de la Loupe proposent sur leur site internet un test de lecture qui permet au lecteur de vé-
rifier concrètement la taille de caractères qui lui convient.

http://www.editionsdelaloupe.com/img/cms/documents/CoLLeCtions%2017-18-19-
20%204%20MoDeLes%20Reunis.pdf

PoUR en SavoiR PLUS

SUR LeS ÉD iT ionS De La LoUPe :

direCtion

alban du CosQueR
Métairie de la Lande 

Bp 25231
44350 Guérande CeDeX

tél. 04 78 47 27 02

reLations CoMMerCiaLes

Blandine Quirouard
Métairie de la Lande 

Bp 25231
44350 Guérande CeDeX

tél. 04 78 47 27 02

ContaCt presse

Mathilde LauRoRe 
tél. 06 75 02 90 47 

m.laurore@orange.fr
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